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Konkursy

dla grafikow.pt

Muzeum Archeologiczno-Historyczne w Elblaggu oraz Muzeum Brama Frydlandzka w
Kaliningradzie ogtaszajg konkurs otwarty na Logo projektu ,MUSUEMS OVER THE
BORDERS”. Nagroda....

4000 zt. Celem Konkursu jest wytonienie najlepszego projektu Identyfikacji Wizualnej — Logo,
pozwalajacego na kreowanie wizerunku projektu ,MUSEUMS OVER THE BORDERS”
realizowanego przez Muzeum Archeologiczno-Historyczne w Elblaggu i Muzeum ,Brama
Frydlandzka” w Kaliningradzie, ktéry ma wzmacnia¢ wspétprace pomiedzy tymi instytucjami,
promowac wspdlne dziedzictwo kulturowe, podkresla¢ wspdlng historie.

Zataczniki: do pobrania

Data rozpoczecia: 05.05.2013

Data zakonhzcenia: 17.05.2013
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Konkurs na logo "Museums over the borders"

Nagroda: 4000 zt

Sztona www konkursu: www

MUSEUMS OVER THE BORDERS
REGULAMIN KONKURSU NA PROJEKT GRAFICZNY LOGO PROJEKTU
,MUSEUMS OVER THE BORDERS”
§1
Postanowienia ogdlne
1. Niniejszy Regulamin okre$la zasady, zakres i warunki uczestnictwa w
Konkursie (zwanym dalej ,Konkursem”) na opracowanie ldentyfikaciji
Wizualnej — Logo projektu ,MUSEUMS OVER THE BORDERS” (projekt jest
wspoétfinansowany przez Unie Europejska ze srodkéw Europejskiego
Instrumentu Sasiedztwa i Partnerstwa, w ramach Programu Wspotpracy
Transgranicznej LITWA-POLSKA-ROSJA 2007-2013).
1. Organizatorem Konkursu jest: Muzeum Archeologiczno-Historyczne w Elblggu
z siedzibg przy Bulwarze Zygmunta Augusta 11, 82-300 Elblag, wpisane do
Rejestru Instytucji Kultury prowadzonego przez Gmine Miasto Elblag pod
numerem 2 - zwane dalej ,Organizatorem”.
2. Wspdtorganizatorem Konkursu jest Muzeum ,Brama Frydlandzka” w
Kaliningradzie z siedzibg ul. Dzierzynhskiego 30, 2306004 Kliningrad,
Federacja Rosyjska — zwane dalej ,Wspotorganizatorem”.
3. Osobg uprawniong do korespondenciji z Uczestnikami Konkursu i udzielania
informacji o Konkursie jest Agata Drymaijto, tel. 55 642 35 30, e-mail:
agata.drymajlo@muzeum.elblag.pl.
4. Organizator Konkursu bedzie komunikowat sie z Uczestnikami Konkursu za
posrednictwem strony internetowej www.mob.elblag.pl oraz mailowo.
5. Udzielone przez Organizatora Konkursu wyjasnienia oraz ewentualne
uzupetnienia lub zmiany w Regulaminie Konkursu sg wigzgce dla wszystkich
Uczestnikdw z chwilg ich zamieszczenia na stronie internetowe;j
www.mob.elblag.pl, zaktadka ,Konkurs - logo”.
§2
Terminarz konkursu
1. Ogtoszenie Konkursu: 11 kwietnia 2013 r.
2. Ostateczny termin sktadania prac: 17 maja 2013 r. do godz. 15.00.
3. Obrady Komisji Konkursowej: 17-20 maja 2013 r.
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4. Ogtoszenie wynikéw: 17-20 maja 2013 r.

MUSEUMS OVER THE BORDERS

§3

Cel konkursu

Celem Konkursu jest wytonienie najlepszego projektu ldentyfikacji Wizualnej —
Logo, pozwalajgcego na kreowanie wizerunku projektu ,MUSEUMS OVER THE
BORDERS” realizowanego przez Muzeum Archeologiczno-Historyczne w Elblggu i
Muzeum ,Brama Frydlandzka” w Kaliningradzie, ktéry ma wzmacnia¢ wspétprace
pomiedzy tymi instytucjami, promowac wspoélne dziedzictwo kulturowe, podkreslaé
wspolng historie. Informacje o projekcie zawarte sg na stronie projektu
www.mob.elblag.pl oraz w zatgczniku nr 1.

§4

Przedmiot Konkursu

1. Przedmiotem Konkursu jest projekt Identyfikacji Wizualnej — Logo, ktory

stanie sie wspo6lnym dla Muzedw oficjalnym znakiem projektu ,MUSEUMS
OVER THE BORDERS?” realizowanego przez Muzeum Archeologiczno-
Historyczne w Elblagu i Muzeum ,Brama Frydlandzka” w Kaliningradzie.
Wybrane logo bedzie przeznaczone w szczegdlnosci do celdw:

* promocyjnych

« identyfikacyjnych

* reprezentacyjnych

* korespondencyjnych

Logo bedzie wykorzystywane w zwigzku z realizacjg projektu a w szczegdlnosci
umieszczone bedzie na:

* plakatach

« ulotkach

* no$nikach elektronicznych i w Internecie

* no$nikach reklamy zewnetrznej

» gadzetach promocyjno-reklamowych

« wyremontowanych obiektach muzealnych

* innych produktach projektu.

2. Projekt Identyfikacji Wizualnej — Logo powinien zawierac:

a) logo w wers;ji kolorowej, w optymalnym rozmiarze oraz w najmniejszym
czytelnym pomniejszeniu, w wersji z napisem MUSEUMS OVER THE BORDERS
oraz bez;

b) logo w wersji czarno-biatej, w optymalnym rozmiarze oraz w najmniejszym
czytelnym pomniejszeniu, w wersji z napisem MUSEUMS OVER THE BORDERS
oraz bez.

MUSEUMS OVER THE BORDERS

3) Projekt Identyfikacji Wizualnej — Logo powinien by¢ dostarczony w wersji
elektronicznej w formacie pliku pdf w jakosci do druku (300 dpi), wystany

jako zatgcznik do e-maila, zgodnie z § 9 pkt. 1-3.

4) Zastosowanie projektu powinno umozliwia¢ réznorodne wykorzystanie
zaréwno dla przedmiotow, jak i na papierze firmowym, w wydawnictwach,
materiatach promocyjnych, w materiatach elektronicznych, prezentacjach,

grafice internetowej oraz podczas wydarzen promocyjnych i informacyjnych, w
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ro6znych formatach i rozmiarach.

5) Projekty nie moga naruszac dobrych obyczajow, powszechnie obowigzujgcego
prawa, praw 0soéb trzecich oraz winny byé wolne od wad prawnych. Projekty
naruszajgce ww. prawa nie beda brane pod uwage w Konkursie. W przypadku
wykorzystania w projekcie uczestniczacym w Konkursie projektéw osob
trzecich, do projektu nalezy dotgczy¢ umowe zawartg z takg osobag,
obejmujacag zgode osoby uprawnionej na wykorzystanie tego utworu/dzieta w
projekcie Uczestnika i zgode na wykonywanie autorskich praw zaleznych do
tego utworu/dziete obejmujgcg prawo do korzystania i rozporzadzania

utworem Uczestnika w zakresie nie mniejszym niz korzystanie ze zwycieskiego
projektu.

6) W Konkursie nie mogag bra¢ udziatu projekty, ktére w catosci lub w czesci byty
zgtaszane na inny konkurs, otrzymaty nagrode lub byty publikowane w
jakiejkolwiek postaci.

§5

Charakter i uczestnicy konkursu

1. Konkurs ma charakter otwarty.

2. Konkurs odbywa sie jednoetapowo.

3. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda petnoletnia osoba fizyczna i osoba
prawna, ktéra zapozna sie z Regulaminem i zaakceptuje jego postanowienia
przesytajac na Konkurs prace.

4. Kazdy uczestnik Konkursu moze zgtosi¢ maksymalnie 3 projekty Identyfikacji
Wizualnej - Logo.

5. Dopuszcza sie udziat w Konkursie prac wykonanych indywidualnie lub
zespotowo.

6. W przypadku zespotu nie bedgcego osobg prawng konieczne jest wskazanie w
formularzu zgtoszeniowym przewodniczacego zespotu, ktéry bedzie pdzniej
reprezentowat zesp6t we wszystkich kontaktach i ewentualnych czynnosciach
prawnych z Organizatorem, i komu w przypadku wygranej w Konkursie
zostanie wyptacona nagroda. Cztonkowie zespotu, wskazujgc
przewodniczgcego zespotu, upowazniajg go tym samym do dziatania w ich
imieniu we wszelkich sprawach dotyczacych Konkursu.

MUSEUMS OVER THE BORDERS

7. W Konkursie nie mogg brac udziatu pracownicy Muzeum Archeologiczno-
Historycznego w Elblagu, pracownicy Muzeum ,Brama Frydlandzka” w
Kaliningradzie, cztonkowie Komisji Konkursowej, sekretarz Konkursu oraz ich
najblizsza rodzina: matzonkowie, zstepni, wstepni oraz rodzenstwo,
powinowaty w tej same;j linii lub stopniu, osoba pozostajaca w stosunku
przysposobienia oraz jej matzonek, a takze osoba pozostajgca we wspolnym
pozyciu.

8. Uczestnik Konkursu o$wiadcza i zapewnia, iz jako autor dzieta, jest
wytgcznym posiadaczem osobistych i majgtkowych praw autorskich do
projektu Identyfikacji Wizualnej — Logo i wchodzacych w jego sktad

materiatow dostarczonych Organizatorowi w ramach Konkursu, nie
wymienionych szczego6towo, ktérymi to prawami moze swobodnie
rozporzgdzaé i korzystac.
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9. Uczestnicy wyrazajg zgode na podanie swojego imienia i nazwiska oraz
publikacje ztozonego w Konkursie projektu ldentyfikacji Wizualnej - Logo, w
przypadku publikacji wynikow Konkursu oraz ewentualnej wystawy
pokonkursowej, w publikacjach i prezentacjach Organizatora, Partnera oraz w
mediach.

10. Wszelkie koszty zwigzane z uczestnictwem w Konkursie oraz
przygotowaniem projektu ldentyfikacji Wizualnej - Logo ponosi uczestnik
Konkursu.

§6

Warunki konkursu

1. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest:

a) akceptacja i przestrzeganie Regulaminu Konkursu;

b) dostarczenie pracy konkursowej zgodnie z wymaganiami, o ktérych
mowaw §4i9;

c) dostarczenie w terminie sktadania prac konkursowych oraz prawidtowo
wypetnionego formularza zgtoszeniowego, stanowigcego zatacznik nr 2 do
Regulaminu.

2. Nadestanie prac konkursowych jest rbwnoznaczne z akceptacjg warunkow
Konkursu okreslonych Regulaminem.

§7

Przebieg konkursu

1. Uczestnicy przesytajg przygotowane prace konkursowe oraz formularz
zgtoszeniowy w terminie okre$lonym w §2 pkt. 2 Regulaminu Konkursu.
MUSEUMS OVER THE BORDERS

2. Kazda praca konkursowa bedzie oznaczona przez Organizatora
czterocyfrowym numerem identyfikacyjnym, ktéry zostanie umieszczony w
protokole przyjecia prac konkursowych wedtug kolejnoéci ich wptywu.
Protokét prowadzi Sekretarz Konkursu wedtug zatgcznika nr 2 do Regulaminu.
Do czasu rozstrzygniecia Konkursu Komisji Konkursowej nie moga by¢
ujawnione dane personalne autoréw poszczegdinych prac.

3. Komisja Konkursowa, powotana przez Organizatora wybierze Laureata
Konkursu (autora najlepszego projektu ldentyfikacji Wizualnej - Logo) i
przyzna mu nagrode pieniezna.

4. Rozkodowanie pracy (ujawnienie danych osobowych), ktéra otrzymata
nagrode, nastgpi po wyborze zwycieskiego projektu.

5. Wytoniony droga niniejszego Konkursu zwycieski projekt Identyfikaciji
Wizualnej — Logo stanie sie wtasnoécig Muzeum. Sposéb przekazania praw
wiasnosci oraz wyptacenia nagrody okre$la §11.

6. Organizator powiadomi Laureata Konkursu pisemnie. Dodatkowo mozliwe jest
powiadomienie telefoniczne oraz drogg mailowa.

§8

Komisja Konkursowa

1. Nadestane na Konkurs prace ocenia Komisja Konkursowa w sktadzie:

« Stanistaw Czuba - plastyk, Muzeum Archeologiczno-Historyczne w
Elblagu,

» Marina Yadowa — Dyrektor Muzeum ,Brama Frydlandzka” w
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Kaliningradzie,

« Zbigniew Opalewski — grafik, Galeria EL w Elblagu,

» Roza Tkaczenko - malarka, Dom Artystéw w Kaliningradzie

« dr Anita Wasik - projektantka, cztonkini STGU, wyktadowca ASP w
Gdansku

2. Organizator na Przewodniczgcego Komisji Konkursowej powotuje Zbigniewa
Opalewskiego.

3. Organizator na Sekretarza Konkursu powotuje Beate Jurkiewicz. Sekretarz
Komisji Konkursowej nie posiada gtosu w ocenie prac konkursowych i nie
wchodzi w sktad Komisji Konkursowe;.

§9

Warunki dostarczenia prac konkursowych

1. Projekt Identyfikacji Wizualnej — Logo nalezy dostarczy¢ jako zatgcznik do emaila,
podpisany jako ,praca_konkursowa”, wystany na adres:
konkurs@mob.elblag.pl w terminie do 10 maja 2013 godz. 15.00 (decyduje
data i godzina wptywu do siedziby Organizatora).

MUSEUMS OVER THE BORDERS

2. W przypadku zgtoszenia wigcej niz jednej pracy, wszystkie powinny by¢é
dostarczone w tym samym e-mailu i kolejnych zatgcznikach, przy czym kazda
powinna by¢ oznaczona kolejnym numerem (praca_konkursowaft,
praca_konkursowa2, praca_konkursowa3). taczna wielkos¢ wszystkich
zatgcznikow nie moze by¢ wieksza niz 10 MB.

3. Do e-maila nalezy zatgczy¢ réwniez Formularz Zgtoszeniowy, stanowigcy
zatagcznik nr 1 do Regulaminu. Formularz nalezy wypetni¢, wydrukowac,
podpisaé i zeskanowaé, a nastepnie przesta¢ w formie pliku pdf lub jpg.

4. Prace dostarczone do Organizatora po terminie okre$lonym w §2 pkt. 2 lub
wystane na inny adres e-mailowy, niz podany w §9 pkt. 1, nie bedg
rozpatrywane i zostang usunigte.

5. Uczestnik Konkursu oswiadcza, iz ztozona praca stanowi jego wytaczng
wiasnosc¢ i nie narusza praw o0soéb trzecich ani bezwzglednie obowigzujgcych
przepisbw prawa oraz, ze zaproponowany projekt jest nowy, oryginalny i
nigdzie wczesniej nie publikowany.

§10

Ocena prac konkursowych

1. Komisja Konkursowa ocenia prace pod wzgledem:

a) zgodnosci z Regulaminem;

) innowacyjnosci, oryginalnoéci projektu;

) czytelno$ci i funkcjonalno$ci zaproponowanych rozwigzan;

) estetyki wizualnej.

2. Komisja Konkursowa dokonuje oceny w nastepujacy sposéb:

a) w pierwszym etapie kazdy z cztonkédw Komisji Konkursowej wybiera 2
najlepsze jego zdaniem prace;

b) sposréd wybranych przez poszczegblnych cztonkéw Komisji prac, kazdy
cztonek Komisji Konkursowej przyznaje pieciu pracom od 1 do 5

punktéw;

C) wygrywa praca, ktora otrzyma najwieksza liczbe punktow;

b
c
d
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d) w przypadku przyznania takiej samej liczby punktéw dwém lub wiekszej
ilosci prac — ocena zostaje powtdrzona dla prac z najwyzszg liczbg

punktow — kazda taka praca ponownie otrzymuje od kazdego cztonka

Komisji Konkursowej 1-5 punktow i wygrywa praca z najwyzszg liczbg
punktow.

3. Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna i nieodwotalna.

4. Informacja o wynikach Konkursu zostanie podana do publicznej wiadomosci w
terminie okreSlonym w §2 pkt. 4 poprzez umieszczenie na stronie

internetowej projektu www.mob.elblag.pl oraz na stronach obu muzeéw
www.muzeum.elblag.pl i www.fvmuseum.ru oraz w mediach.

MUSEUMS OVER THE BORDERS

§ 11

Nagroda i prawa autorskie

1. Laureatowi Konkursu przyznana zostanie nagroda pieniezna w wysokosci 4
000 zt brutto (stownie: czterech tysiecy ztotych).

2. Laureat Konkursu otrzyma nagrode przelewem na konto po podpisaniu z
Organizatorem umowy o przeniesienie majgtkowych praw autorskich do
zwycieskiego projektu oraz przekazaniu projektu w formacie wektorowym z
podaniem parametréw graficznych niezbednych do wtasciwego uzytkowania.
3. Wzér umowy zostanie przedstawiony przez Organizatora.

4. Wyptacana nagroda zostanie opodatkowana podatkiem dochodowym zgodnie
z obowigzujacym prawem.

5. Nagroda przyznana zespotowi autoréw jest traktowana jako jedna. W
przypadku, jesli nagrode zdobedzie zespdt, nie bedacy osobg prawna,
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podziat nagrody pomiedzy
cztonkami zespotu.

6. W przypadku odmowy przyjecia nagrody i niepodpisania umowy przez
Laureata Konkursu, tytut oraz prawo do nagrody przechodzi na Uczestnika,
ktorego praca zdobyta drugg w kolejnoéci liczbe punktéw, o ile Organizator
nie uniewazni Konkursu.

7. W ramach przyznanej nagrody Laureat Konkursu zobowigzany jest w dalsze;
kolejnosci do wykonania Ksiegi Znaku, przy wspétpracy z Organizatorem, a
szczegobty okresla¢ bedzie umowa, o ktérej mowa w §11 pkt. 2.

8. Z dniem wytonienia Laureata Konkursu, w zamian za nagrode, o ktdrej mowa
w §11 pkt. 1, zobowigzuje sie on przenies¢ na Organizatora, nieograniczone
pod wzgledem czasowym i terytorialnym autorskie prawa majgtkowe do
zgtoszonego projektu ldentyfikacji Wizualnej — Logo oraz do jego
egzemplarzy ztozonych w ramach Konkursu, obejmujgce prawo do ich
wykorzystania w catosci i we fragmentach na wszelkich polach eksploatacji, a
w szczegolnosci:

a) utrwalanie w jakiejkolwiek formie na jakimkolwiek no$niku, a w
szczegoblnosci na: urzgdzeniach magazynujacych dane cyfrowe i analogowe
(tj.: tasma Swiattoczuta, magnetyczna, dyski komputerowe stacjonarne i
przeno$ne, ptyty DVDR, CDR, BDR), przenosnych nosnikach cyfrowych
opartych na technologii typu flash, czy tez w formie druku;

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg drukarska,
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reprograficzng, magnetyczna, technikag cyfrowa, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej
formy zapisu;

MUSEUMS OVER THE BORDERS

c) wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg
drukarska, reprograficzng, magnetyczna, technikag cyfrowa, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nos$nikéw dostosowanych do tej
formy zapisu;

d) publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, reemitowanie,
odtworzenie wtgcznie z miejscami dostepnymi za optatg wstepu, w tym w
taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym;

e) wprowadzanie do obrotu, wydawanie i rozpowszechnianie egzemplarzy
dzieta, prawo obrotu w kraju i za granica, w tym przy uzyciu Internetu i
innych technik przekazu danych wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne,
informatyczne i bezprzewodowe;

f) uzyczenie, najem lub wymiana noénikéw, na ktérych prace utrwalono;

g) nadawanie w catosci lub w dowolnie wybranych fragmentach za pomocag
wizji przewodowej, bezprzewodowej jakgkolwiek technikg — niezaleznie od
systemu, standardu i formatu przez stacje naziemna, nadawanie kablowe i
za posrednictwem satelity;

h) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w
nieograniczonej ilosci nadan i wielkosci naktadow i ich wykorzystanie na
stronach internetowych, w utworach multimedialnych, w serwisach
interaktywnych, udostepnianym za posrednictwem Internetu i innych technik
przekazu danych, w tym sieci telekomunikacyjnych, informatycznych i
bezprzewodowych;

i) wykorzystanie do celéw promocyjnych i reklamy w nieograniczonej ilosci
nadan i wielkosci naktadéw;

j) rozporzgdzania w powyzszym zakresie wizerunkami obiektow i oséb
utrwalonych w utworze;

K) rejestracji jako znak towarowy.

9. Jednoczesénie Laureat Konkursu wyraza zgode na wykonywanie i zezwalanie
przez Organizatora autorskich praw zaleznych do dzieta oraz upowaznia
Organizatora do sprawowania z wytgczeniem Uczestnika, jako autora,
nadzoru autorskiego nad sposobem korzystania z dzieta.

§12

Postanowienia koncowe

1. Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w Konkursie jesli ztozone
przez niego prace konkursowe :

a) sag niezgodne z Regulaminem Konkursu,

b) okazg sie identyczne lub podobne do znanych juz prac,

MUSEUMS OVER THE BORDERS

C) naruszajg prawa autorskie osob trzecich,

d) nie zostang przeniesione na wtasno$¢ Muzeum wraz z przystugujgcymi
do nich autorskimi prawami majgtkowymi.
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2. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za zagubione, niekompletne,
uszkodzone lub opdZnione zgtoszenia do Konkursu.

3. Organizator zapewnia, ze zgtoszone prace bedag wykorzystywane przez
Organizatora tylko w ramach Konkursu, w tym do dziatan okre$lonych w §5
pkt 9. Powyzszy zapis nie dotyczy pracy zwycieskiej, ktorg Organizator bedzie
madgt wykorzystywac zgodnie z zakresem nabytych majgtkowych praw
autorskich.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sig
odpowiednie przepisy obowigzujgcego prawa, a w szczegolnosci Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych w brzmieniu
obowigzujacym w dacie podpisania umowy.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za naruszenie praw autorskich osob
trzecich przez autora projektu zgtoszonego do Konkursu.

6. Ewentualne spory miedzy Organizatorem a Uczestnikiem Konkursu bedg
rozstrzygane w drodze negocjaciji, a jesli na tej drodze nie dojdzie do
porozumienia, rozpatrywane przez sad powszechny wiasciwy dla siedziby
Organizatora.

7. Uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na przetwarzanie ich danych osobowych
zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych
(Dz.U.z 2002 r., Nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.) dla potrzeb Konkursu.
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MUSEUMS OVER THE BORDERS

zatagcznik nr 1

INFORMACJE O PROJEKCIE

Muzea ponad granicami to projekt, ktéry powstat dzieki ogromnemu

zaangazowaniu pracownikéw dwoch muzedw, oddzielonych granicg administracyjng

sgsiadujgcych panstw a mimo to bardzo sobie bliskich.

Muzeum Archeologiczno-Historyczne w Elblagu oraz Historyczno-
Krajoznawcze Muzeum Brama Frydlandzka w Kaliningradzie realizujg wspolnie
projekt, opierajacy sie na bliskiej wspbtpracy merytorycznej, ktérego gtdéwnymi
celami sg promocja i budowanie potencjatu turystycznego, zaciesnianie wiezi
pomiedzy mieszkancami Kaliningradu oraz Elblaga a takze kreowanie polityki
turystycznej opartej na bazie kulturalno- historycznej.

WSPOLNA KONCEPCJA

Gtéwng ideg projektu jest ochrona wspdlnego dziedzictwa kulturowego oraz
odnalezienie najlepszego i najatrakcyjniejszego dla odbiorcy sposobu jego
prezentaciji, jak rowniez ukazanie elementdéw wspdlnych dla obu miast, zarowno w
przesztosci, jak i dzis. Chcemy pokazaé wspdlng historie obszaru pomiedzy
Elblggiem a Kaliningradem, zaznaczy¢, jak krétka jest na tym przygranicznym
terenie historia odrebno$ci, a jak wiele nas taczy. Jest to projekt blizniaczy, co
oznacza, ze chcemy opracowaé program wspolnej prezentacji catego okresu
historycznego od pradziejow do powstania panstwa krzyzackiego i do rozwoju
odrebnych miast.
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Projekt obejmuje wiele ro6znych przedsiewzie¢. Jednym z najwiekszych, pod
wzgledem zaréwno technicznym, jak i finansowym, bedzie modernizacja oraz
nowoczesne wyposazenie obu muzedw.

Dla Muzeum Brama Frydlandzka w Kaliningradzie, oprdcz biezacych prac
remontowych, najwazniejsze beda ekspertyzy i badania kompleksu twierdzy, kt6re
W przysztosci przyczynig sie do wykonania prac rekonstrukcyjnych kompleksu.
NOWOCZESNE MULTIMEDIA

W ramach projektu utworzone zostang dwie blizniacze instalacje

holograficzne, w ktérych prezentowane bedzie wspoine dziedzictwo historyczne i
kulturowe.

Odrestaurowane pomieszczenia muzedw wyposazone zostang w nowoczesny
sprzet multimedialny i systemy wystawowe do prezentacji zbiordw.

MUSEUMS OVER THE BORDERS

KULTURALNIE | NAUKOWO

W planach jest opracowanie wspo6lnego przewodnika turystycznego w dwdch
wersjach: polsko-rosyjskiej oraz niemiecko-angielskiej. Jego zadaniem bedzie
pokazanie miejsc, ktére tgczg ze sobg oba miasta, jak rowniez ukazanie wspdlnych
watkow historycznych.

Kolejnym elementem, kt6ry podkresla wspdlng przesztos¢ Elblaga i
Kaliningradu, bedzie program pt. ,Swiadectwa”, przygotowany w formie filmu
dokumentalnego. Ma on zawiera¢ serie wywiaddw z bytymi mieszkarncami obu
miast, ktérzy mieszkali tu w pierwszej potowie XX wieku, a nacisk potozony bedzie
na wspomnienia z mtodosci oraz elementy, kt6re tgczyty oba miasta w tamtym
okresie.

PROGRAM EDUKACJI

Waznym punktem prac bedzie opracowanie wspdlinego projektu

edukacyjnego, czyli wspdlnych lekcji muzealnych, a takze stworzenie wspélnych
wystaw czasowych, wspoétpraca naukowo-badawcza, wspoétpraca w zakresie
organizacji wydarzen muzealnych.

Efekty i wyniki projektu zostang zaprezentowane na 3-dniowej wspolne;j
konferenciji, zaplanowanej na sierpien 2014 r.

Projekt jest wspétfinansowany przez Unie Europejska ze srodkdéw

Europejskiego Instrumentu Sgsiedztwa i Partnerstwa, w ramach Progroamu
Wspotpracy Transgranicznej LITWA-POLSKA-ROSJA 2007-2013.

MUSEUMS OVER THE BORDERS

Zatagcznik nr 2

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

|. Dane uczestnika/uczestnikéw konkursu

1. W przypadku osoby fizycznej — praca indywidualna:
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2. W przypadku osoby fizycznej — praca zbiorowa:
Imiona i nazwiska cztonkéw zespotu:

Ao e
MUSEUMS OVER THE BORDERS
Imie i nazwisko Przewodniczgcego Zespotu:

3. W przypadku osoby prawnej
Nazwa firmy: ......cccoooeeeiiiiiieeen

MUSEUMS OVER THE BORDERS

II. Oswiadczenia

OSWIADCZENIA UCZESTNIKA KONKURSU:

Oswiadczam, iz ztozona przeze mnie praca stanowi mojg wytgczng wtasnosc i nie
narusza praw 0sob trzecich ani bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa
oraz, ze zaproponowany projekt jest nowy, oryginalny i nigdzie wczesniej nie
publikowany, nie nagradzany i nie zgtaszany (w catosci lub czesci) do zadnego
innego konkursu.

Miejscowos¢, data, czytelny podpis

Oswiadczam, ze zapoznatem/zapoznatam sie z tre$cig Regulaminu Konkursu wraz
ze zmianami i modyfikacjami oraz akceptuje wszystkie jego postanowienia.
Miejscowos¢, data, czytelny podpis

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych do celéw Konkursu
okredlonych w Regulaminie Konkursu, zgodnie z Ustawg z dn. 29 sierpnia 1997 r. o
ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z p6Zniejszymi
zmianami).

Miejscowos¢, data, czytelny podpis

11711



